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Benvenuto nel futuro dei dati
fatto di semplicita.

Comscore Total Digital fornisce una
vista di intelligence digitale completa su
traffico web, mobile e social analysis
grazie a una singola interfaccia e
dashoboarding intuitivi e always-on.

Rivoluziona il modo in cui lavori con un
reporting semplice e personalizzabile.
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Perché Comscore Total Digital

VISTA COMPLESSIVA
CHE UNISCE PC MOBILE E SOCIAL

g" POSSIBILITA DI COMPLETA PERSONALIZZAZIONE




In una unica dashboard le performance sulle property owned e
social, con le relative profilazioni demo e comportamentali

Performance on Social (01 Oct, 2021to 31 Oct, 2021}

@ Avg. Actions (Reactions, Shares, Comments) @ Avg. Actions (Total)

im— 279.4k "

— Total Unique Visitors/Viewers for Total Digital Population October
2021

GIALLOZAFFERANOIT

22.8m

Total Unique Visitors/\Viewers

~ 175% since previous month

Multi-platiorm / Total Digital Population - Total Unique Visitors/viewers / ltaly

&l

® Avg. Actions (Total)

773k

% Reach for Total Digital Population October 2021

GIALLOZAFFERANCUT

© 6o

% Reach

~ 17.5% since previous month

Multi-platiorm / Total Digital Population - % Reach / itaky

w Avg. Actions (Total)

837"

Total Views for Total Digital Population October 2021

GIALLOZAFFERANO.IT

©) 120m

Total Views

~ 377% since previous month

Multi-platiorm / Total Digital Poputation - Total Views / ftaly

@

Average Minutes per Visitor for Total Digital Population October
2021 @

GIALLOZAFFERANCIT

6m 30s

Average Minutes per Visitor

»~ 15% since previous month

Multi-platiorm / Total Digital Population - Average Minutes per Visitor / italy

Top Personas for Giallo Zafferano (IT) (G2 2022)

Travel Researchers engagement with Giallo Zafferano (IT) has a 134.30 index compared to the average engager on social.

_ GIALLOZAFFERANO.IT Gender breakdown on Desktop & Mobile (October 2021)

_ All Females make up 71.4% of GIALLOZAFFERANO.IT total ltaly on Desktop & Mobile.

28.6%

Travel Researchers
Gardeners

Seeking Love

Soft Beverage Bingers

Fashionologists

¥ comscore () SENSEMAKERS

All Males

Desktop & Mobile | % Composition LIV | aly | 2021-10-01 - 2021-10-31

71.4% &

All Females




In una unica dashboard le performance sulle property owned e
social, con le relative profilazioni demo e comportamentali

Platform Share for [Comscore Media] GIALLOZAFFERANQ.IT (Oct 1, 2021- Oct 31, 2021) @) GIALLOZAFFERANQ.IT, Performance over previous 6 months (May 2021to October 2021) (@]

Average Minutes per Visitor shows the lowest decrease at 1% over last 6 months.
8

=3

0
May, 2021 Jun, 2021 Jul, 2021 Aug, 2021 Sep, 2021 Oct, 2021
) . Average Minutes per Visitor
Audience Content Actions ® Y

® Facebook e Instagram e Twitter Multi-platform / italy / May 2021 to October 2021

Giallo Zafferano (IT) @ Top Brand Affinities (Oct, 2021). ©®

People who engage with GialloZafferano Creators (IT) are 20971.44 times more likely to engage with Giallo Zafferano (IT) than the average user.

< al ’
S KENWOOD b F A
PCLUB > ; %cmrrr
‘ Premium [
®
20971x 20586x 20204x 19114x 18630x 17830x 17362x 3510x 3280x 2125x
@ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity @ Affinity
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Misurazione e
reporting
sulla Connected TV
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La misurazione della Connected TV con il CTV Device Report

Il nuovo Video Metrix CTV Device Report
restituisce i dati di consumo video
editoriale e pubblicitario su CTV,
integrandosi alla misurazione gia a
disposizione su pc e mobile, e fornendo la
vista piu completa sul consumo video per i
mercati internazionali.

Include il dato degli editori taggati con lo
Streaming Tag di Comscore e con
integrazioni server-to-server.

Include il traffico su Connected TV di
YouTube e il dettaglio dei singoli Partner
di YouTube.

# comscore () SENSEMAKERS

r:‘ MyMetrix v Entity Search

MMX Video Metrix Mobile Plan Metrix Segment Metrix Reach/Frequency Ad Metrix Xmedia gSea

Video Metrix Device-level CTV

€ Edit

Content

CTV Total Videos (000) CTV Total Minutes (MM) .

* YouTube Partners Report NIA
1 +| [€] Purch @ YouTube 60,534 571
2 +| [E] Believe @ YouTube 53,856 221
3 +| [E] warner Music @ YouTube 48,789 160
- 1 Grow Up Network @ YouTube 43,250 369
5 (€] we Are Era Italia Network @ YouTube 41,861 322
6 (€] sonyBMG @ YouTube 35,422 127
7 + [M] The Orchard @ YouTube 17.086 77
8 +| [E] Moonbug Entertainment @ YouTube 16,846 220
9 + [M] BroadbandTV @ YouTube 16,309 126
10 [€] spotter @ YouTube 11,871 129
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La composizione per Device del consumo di video su YouTube

% Composizione Video Visti su YouTube

2 YouTube

Purch @ YouTube
We Are Era ltalia
Network @ YouTube

Warner Music @
YouTube

SonyBMG @
YouTube

Raiplay @ YouTube

La7 @ YouTube

ITA | APR 2022
m Desktop ®mMobile mCTV

22%

20%
79
5%
11%

' comscore (), SENSEMAKERS

% Composizione Tempo speso su YouTube

2 YouTube

Purch @ YouTube
We Are Era ltalia
Network @ YouTube

Warner Music @
YouTube

SonyBMG @
YouTube

Raiplay @ YouTube

la7 @ YouTube

ITA | APR 2022

m Desktop ®Mobile mCTV
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Il reporting restituisce il dato di device, video visti e tempo speso
per gli editori che abbiano implementato il tag video di Comscore

N. CTV N. CTV
DEVICE DEVICE
N. VIDEO N. VIDEO
= s | (v

\ J
17.384 6.842
\ J
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Shareablee e la Social
Analysis:

| dati degli Instagram
Reels e di TikTok

B comscore .C). SSSSSSSSSSS



Monitora gli Instagram Reels in Shareablee!

Home  DetaExplorer  ContentPulse  Total Digital - Advertising Effectiveness (&) (@) (7) (09

Da settimana scorsa
Shareablee ha integrato il e
dati degli Instagram Reels!

Secondo Meta, il 45% degli
account Instagram accounts
interagisce con i Reel
almeno una volta a
settimana. Diventa quindi
fondamentale includere il
monitoraggio dei Reel nella
propria Social Strategy

# comscore () SENSEMAKERS 14



| dati di TikTok in Shareablee!

FZy  shareablee Home  DataExplorer  ContentPulse  Total Digital - Advertising Effectiveness (A ()

Quattro italiani connessi a
internet su dieci visitano nel T Er

I I l e S e I I k I O k C | I e d IVe I Ital I 0 500 Results, sorted by highest Total Video Views [ save searcn | Tag selected contentas .. Default Colurns v m o n
] [ e |
435.5m Total Video Views 435.5m Total Video Views
Su nel segmento - =g
.
49534212 100 232,533 48810093 391586 435593200
O Brand Post Content Total Actions ¢ % Total Actions Comments ¢ Likes ¢ Shares/ Retweets ¢ Total Video Views ~ Published (UTC) o
hY . F
Leonardo Grat P iafei ) 541268 1 1890 539,000 378 9,600,000 Sunday, 03 Jul 2022 at 12:01:27
areapniee puo oggl o [ e e
- 3
. . . . . . =\ | i
e e S; e The Quinetio’s p OPArHHANLHBIA SBYK 175,600 0355 41 174,800 389 8,300,000 Sunday, 03 Jul 2022 at 15:56:46
r S I u I r I a I u I VI O I u o g m B New #behindthescenes & =2 RESULT?? @
1T e
1 1 1 Leonardo Grati | 221A28 AL2.C - LvO1 Napkins 236,654 0478 723 235,600 331 8000000  Wednesday, 06 Jul 2022 at 09:43:40
VIS I S u I O e S u o @ o . Z5th twtorial #viral #tutoriel #irend
1 1 1 Deniele Rossi | Turandot: Nessun dorma 490649 Advanced Filters X B
I n u e n Ce r e I O rl e ral I ] = ‘! m R Uovoalpomodore  #food #ricetiepervoi #ady
) - |
i l I l I ntonio Parlal 119,608 . ) ..
p I u pe r O r an I o ﬂ_, ( Brands, Categories, and/or Industries
. f

=1 IT* AllL IT - Influencers - All wow r_

Content types Content tags Max results
|:| Facebook -
All ~ Select tags... w500 -
D Instagram
Select all
[] Twitter Video 0@ ve@d
D YouTube Facebook promoted content filter (only applicable to Facebook content
D Twitct @ off (O Exclude Promoted Content () Only Promoted Content
WILCH
o s T
TikTok ‘ Reset | Export Results | Show Results
=] 1y R I
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| consumi digitali

nel post-
pandemia

Fabrizio Angelini

CEO & Founder, Sensemakers




Agenda della giornata

Trend globali
| consumi digitali in Italia

L’engagement sui social media

¥ comscore () SENSEMAKERS
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Trend globall




Si registra una crescita del tempo speso online rispetto al periodo pre-
pandemico. Entertainment e Social Networking le categorie piu rilevanti

: o e
1 Entertainment 22%
2 Services (e-mail) 19%
A livello globale ogni visitatore trascorre 3 Social Networking 18%
2’5 ore Online 4 Instant Messengers 10%
nel corso di un mese ° Games [
(+10% VS Maggio 2019) 6 News/Information 4%
7 Retalil 3%
8 Search 2%
9 Financial Services 2%
10 Directories/Resources 1%

*Mobile Metrix and MMX Multi-Platform Worldwide Rollup rappresenta la somma dei seguenti Paesi riportate su Mobile Metrix e MMX Multi-Platform: Stati Uniti, Canada, Argentina, Australia, Brazil, Cile, Colombia, Finlandia, Francia, Germania, Hong
Kong, India, Indonesia, Irlanda, Italia, Giappone, Malesia, Messico, Norvegia, Regno Unito, Singapore, Spagna, Taiwan e Vietnam.

B comscore LA). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Top Line Category, Total Internet, Maggio 2022, Worldwide Rollup 19



A beneficiare della crescita del tempo speso sono le categorie di

contenuto fortemente impattate dal cambio di comportamenti di consumo
determinato dalla pandemia

Variazione % sul Tempo Speso Totale
Worldwide - Maggio 2022 vs Maggio 2019

Financial Services
+71%

Instant Messengers
+52%

Entertainment

0 Food Delivery/Grocery

+45%  gocial Networking +84%
+40% Education :
+34% Government 1
+29% 1
Health :
+21% Travel |
+15% ®
Retail

B

*Mobile Metrix and MMX Multi-Platform Worldwide Rollup rappresenta la somma dei seguenti Paesi riportate su Mobile Metrix e MMX Multi-Platform: Stati Uniti, Canada, Argentina, Australia, Brazil, Cile, Colombia, Finlandia, Francia, Germania, Hong
Kong, India, Indonesia, Irlanda, Italia, Giappone, Malesia, Messico, Norvegia, Regno Unito, Singapore, Spagna, Taiwan e Vietnam.

- comscore 'C)’ SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Top Line Category, Total Internet, Maggio 2022 vs Maggio 2019, Worldwide Rollup 20



Negli ultimi tre anni e ulteriormente cresciuto il peso del Mobile sul tempo
speso complessivo

Percentuale di Tempo Speso Mobile sul Tempo Speso Totale a Maggio 2022 e Variazione rispetto a Maggio 2019

79% 79%
(+2pp) » (+3
‘ 70 P
\ //‘ (+6pp) (g
\ o~ 96%
(+5pp)
\
: SN ; oot
92% i AN I s {ropp)
\
? (+8pp) : : . Y
1 ] [ | /
: 1 86% .’
: .’ 840 (+11pp) I’
0 U
(+7pp) {
88% N 88%
(+6pp) (+12pp)
87%
(+11pp)

B comscore .C\). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Total Internet, Maggio 202, Multi-Market 21



Google, Facebook, Microsoft e Amazon raggiungono oltre meta della
popolazione globale

1.6

Miliardi

1.4
1.2
1.0
0.8
0.6
0.4
0.2
0.0

Top 15 Properties globali per Visitatori Unici e Variazione % di Visitatori Unici

Worldwide - Maggio 2022 vs Maggio 2020

E7 EO BN BN ED BN ED EX ED ED ED EM B
yaN

N\

209%

J

Google  Facebook Microsoft Amazon Yahoo Twitter ~ The Walt Samsung Wikimedia Bytedance
Sites Sites Sites Disney Group  Foundation Inc.
Company Sites

e May-2019 = May-2022 =09 Change

233%

57%

el A=

PayPal  Apple Inc.

Times Spotify
Internet
Limited

Telegram

o Il o

4%

*Mobile Metrix and MMX Multi-Platform Worldwide Rollup rappresenta la somma dei seguenti Paesi riportate su Mobile Metrix e MMX Multi-Platform: Stati Uniti, Canada, Argentina, Australia, Brazil, Cile, Colombia, Finlandia, Francia, Germania, Hong
Kong, India, Indonesia, Irlanda, Italia, Giappone, Malesia, Messico, Norvegia, Regno Unito, Singapore, Spagna, Taiwan e Vietnam.
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| consumi digitall

N ltalia




La popolazione digitale italiana

di visitatori unici mensili in Italia

¥ comscore () SENSEMAKERS

2h22m

Tempo speso online
al giorno per
persona
pop. digitale 18+

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Key Measures, Total Internet, Maggio 2022, Italy 24



Negli ultimi quattro anni I'audience digitale italiana ha raggiunto una
penetrazione del 77% sulla popolazione maggiorenne

Total Digital Population e Popolazione Digitale 18+
Visitatori unici medi mensili (Mil.)
ITA | Maggio 2019 vs 2020 vs 2021 vs 2022

41,4 42,0

38,3 39,0

Maggio 2022 vs Maggio 2019

+10%

May-2019  May-2020  May-2021

. Total Digital Population . Digital Population 18+

May-2022

¥ comscore () SENSEMAKERS

Popolazione Digitale 18+
% penetrazione su popolazione italiana
ITA | Maggio 2019 vs 2020 vs 2021 vs 2022

May-2019

May-2020  May-2021

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Maggio 2019, Maggio 2020, Maggio 2021, Maggio 2022 Italia

May-2022
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Molte dinamiche di crescita delle audience sono ascrivibili ai cambiamenti
causati dalla pandemia, come per le categorie Government, Education e
Health

Top 5 categorie di contenuto per crescitavs maggio 2019
ITA | Popolazione Digitale 18+ | Dato medio mensile maggio 2019,2020, 2021, 2022

54% 60% 85% 80% 59%

32.7
30.6

23.1
20.7

Government Education Sports Health Automotive

May-2019 = May-2020 mMay-2021 mMay-2022

B comscore .C:). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Maggio 2019, Maggio 2020, Maggio 2021, Maggio 2022, Italia 26



La pandemia ha accelerato la digitalizzazione ma il tempo speso dalla
popolazione maggiorenne italiana e tornato ai livelli pre-covid. Le fasce piu
giovani sono gli heavy user di internet

Tempo speso (ore) al giorno per Visitatore Tempo speso (ore) al giorno per Visitatore per Eta
Popolazione Digitale 18+ Dato medio mensile periodo Maggio 2022

Maggio 2022

per i 18-24 (-1% rispetto a Maggio 2019)

Maggio 2021

Maggio 2020 per i 25-34 (-5% rispetto a Maggio 2019)

Maggio 2019 | ‘

B comscore LA). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Maggio 2019, Maggio 2020, Maggio 2021, Maggio 2022 Italia 27

per i 35-44 (-18% rispetto a Maggio 2019)

per i 45+ (+8% rispetto a Maggio 2019)



Per Social, Entertainment e Instant Messaging ad alte reach
corrispondono alti livelli di tempo medio speso

Minuti medi mensili per visitatore

1,000
900
800
700
600
500
400
300
200
100

0

comscore () SENSEMAKERS

0

Sports

Travel
. : Retail
Promotional Servers Education News
Gambling Telecom Technology Directories
Real Estate Automotive Resources
Family & Youth Government Health Financial H
: . Searc
Career Services B2B Services Lifestyles
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Reach %
Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Total Internet 18+, Maggio 2022, Italia 28



Entertainment e Social occupano almeno meta del tempo speso online
ogni giorno dalle fasce piu giovani

% Tempo medio per visitatore per categoria su segmento demografico
ITA | MAG 2022 vs MAG 2019

m Entertainment m Social Networking = Instant Messengers m Games m News/Information = Retail m Other

Eta 18+ MAG2022 11% 3% Y%

MAG 2019 18% 22% 12% 3%

Eta 18-24 MAG2022 8% 2%|3%
MAG 2019

Eta 25-34 MAG2022 9% 2% 6%
MAG 2019

Eta 35-44 MAG2022 11% 3% 5%
MAG 2019 18% 20% 11% 3%
Eta 45+ MAG2022 14% 22% 13% 4% 18% 31%
MAG 2019 13% 23% 15% 4%

- comscore C). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Maggio 2019, Maggio 2022, Italia 29



Il 60% del tempo speso sul digitale (pc e mobile) si concentra sui primi
sette OTT internazionali

Total Minutes — Maggio 2022

| facebook |

- comscore C). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Maggio 2022, Italia 30



Il tempo medio speso su TV e Digital sull’intera popolazione italiana
maggiorenne

Tempo speso (ore) per Visitatore al giorno
Popolazione italiana 18+ - Maggio

TV DIGITAL (pc + mobile)
(dato medio al giorno) (dato medio al giorno)

B comscore LA). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform per dato digital, Auditel per dato TV, Maggio 2022, Italia
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La composizione del tempo speso per mezzo di fruizione varia a seconda
delle fasce di eta

% Tempo speso per Media
Popolazione italiana 18+ | ITA | MAG 2022

m TV mDigital

TOTAL 18+ 69% 31%

Eta 18-24

Eta 25-34

Eta 35-44

Eta 45+

- comscore C). SENSEMAKERS Fonte: Comscore MMX Multi-Platform per dato digital, Auditel per dato TV, Maggio 2022, Italia 32
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Variazione di reach % e tempo medio per i Social Network

Popolazione digitale 18+

@ 60.0

POPOLAZIONE DIGITALE 18+
MAGGIO 2019 - MAGGIO 2022

a (*)

() 45.0

e

[

)

Fu)

S 0

= <

8 9 300

c o

= ©
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=

= 150
0.0

0.0 10.0

# comscore () SENSEMAKERS

20.0

—>
ﬁ
TikTok
.
30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0
Reach %
Fonte: elaborazione Sensemakers su dato Comscore MMX Multi-Platform e VMX Multi-Platform per YouTube, Maggio 2019 vs Maggio 2022, Italia 34

*dato di aprile 2022



Variazione di reach % e tempo medio per i Social Network

Popolazione digitale 18+

& -

@ 45

[

[

[}

Fu)

S 0
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POPOLAZIONE DIGITALE 18-24 ANNI —

MAGGIO 2019 > MAGGIO 2022 a

20

/
.2 f

30 40 50 60 70 90 100

Reach %

Fonte: elaborazione Sensemakers su dato Comscore MMX Multi-Platform e VMX Multi-Platform per YouTube, Maggio 2019 vs Maggio 2022, Italia
*dato di aprile 2022
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L’engagement sui social media nell’ultimo anno per le property social di
Brand, Editori e Influencer italiani

Nel 2021
CONTENUTI INTERAZIONI INTERAZIONI
DA VIDEO
12.4M 15.4B 1.7B
+19% vs contenuti +9% vs interazioni del 11% delle interazioni vs
pubblicati nel 2020. 2020 6% di contenuti

Nel primo semestre 2022

6.1M 6.6B 709M

- comscore 'C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, Gen-Dic 2021 vs Gen-Dic 2020, Gen-Mag 2022, Piattaforme: Facebook, Twitter e Instagram 36



L’engagement € dominato dagli influencer che raccolgono quasi meta
delle interazioni social seguiti dalle pagine di editori e media

i |.| i
43% Influencer 27% Publishing
3% Retall 1% Automotive

# comscore () SENSEMAKERS

% &

12% Media & 12% Sports
Entertainment

<1% Government <1% Consumer
Goods
Fonte: Shareablee, Gen-Giu 2022. Piattaforma: Facebook, Twitter e Instagram 37



Instagram e la piattaforma che traina la maggior parte dell’engagement sui
social

2020 | Quota % per piattaforma 2021 | Quota % per piattaforma 2022H1 | Quota % per piattaforma

Audience Content Actions Audience Content Actions Audience Content Actions

®m Facebook mInstagram = Twitter ®m Facebook mInstagram ® Twitter ® Facebook mInstagram = Twitter

- comscore 'C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, Gen-Dic 2020, Gen-Dic 2021, Gen-Giu 2022, Piattaforme: Facebook, Twitter e Instagram



Ma non tutte le categorie presidiano le singole piattaforme in maniera
analoga...

INFLUENCERS TV SHOWS

FINANCE

Audience Content Actions Audience Content Actions Audience Content Actions

®m Facebook mInstagram = Twitter ®m Facebook mInstagram ® Twitter ® Facebook mInstagram = Twitter

- comscore .C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, Gen-Giu 2022, Piattaforme: Facebook, Twitter e Instagram 39



...anche quando coprono contenuti similari, come nel caso degli editori di
news generaliste e dei giornalisti

GIORNALISTI

GENERAL NEWS

Audience Content Actions

Actions

Audience Content

®m Facebook m®Instagram = Twitter ®m Facebook mInstagram ® Twitter

' comscore () SENSEMAKERS
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Editori e media/entertainment sono tra le categorie che nel primo semestre
2022 registrano crescite nelle interazioni cross-piattaforma

CATEGORIA

Automotive -7% 4 2% * -43% @
Consumer Goods -51% @ 57% @ -44% @&
Education -7% A 4 -9% A 4 2% @
Finance 15% * -4% $ 22% ®
Government -56% @ 57% @ -58% @
Health 27% ® 70% ® -32% #
Industrial -28% @ -39% @ -26% @
Media & Entertainment 1% * 1% * 3% ®
Publishing 8% * 12% ® 0%
Retail 27% @ 27% ® -28% @
Sports -13% @ -13% @ -25% #
Telecommunications -61% & -712% @ -19% @
Travel & Leisure -35% @ 47% @ 24% @

- comscore C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, Gen-Mag 2022 vs Gen-Giu 2021. Piattaforme: Facebook, Twitter e Instagram 41



Gli Instagram Reels raccolgono piu interazioni rispetto ai post IG video e
gia oggi rappresentano piu della meta dei video pubblicati dagli Influencer

'@ IG VIDEO POST vs IG REEL - CONTENUTI PUBBLICATI - INFLUENCERS IG VIDEO POST vs IG REEL - ACTIONS - INFLUENCERS

-0

41.7% (0197)

®

58.3%
@ Video (Total) IG (417%) @ Reels (Total) IG (58.3%) @ Video (Total Actions) IG (28.9%) @ Reels (Total Actions) IG (711%)
IG VIDEO POST vs IG REEL - CONTENUTI PUBBLICATI - PUBLISHERS IG VIDEO POST vs IG REEL - ACTIONS - PUBLISHERS
60.2% (0.897) 45.3% (2k)
39.8%(0.592)
@ Video (Total) IG (60.2%) @ Reels (Total) IG (39.8%) @ Video (Total Actions) IG (45.3%) @ Reels (Total Actions) IG (54.7%)

- comscore 'C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, periodo 01/07-07/07. Piattaforme: Instagram 42



Ma i video di TikTok generano in media un engagement piu alto degli IG
Reels e visualizzazioni medie maggiori rispetto ai video su FB

ACTIONS PER VIDEO TT vs ACTIONS PER REELS IG - INFLUENCERS VIEWS PER VIDEO TT vs VIEWS PER VIDEO FB - INFLUENCERS

11.4% (357k)

@ Views Per Video TT (88.6%) @@ Native Video Views per Video FB (11.4%)

VIEWS PER VIDEO TT vs VIEWS PER VIDEO FB - PUBLISHERS

371% (33k)

@ Actions Per Video TT (62.9%) (@ Reels Actions Per Post IG (37.1%) @ Views |

- comscore 'C). SENSEMAKERS Fonte: Shareablee, periodo 01/07-07/07. Piattaforme: TikTok, Facebook e Instagram
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Grazie!

Fabrizio Angelini

CEO & Founder, Sensemakers
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